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Introduccion

Por qué y para qué esta guia

cEstas emprendiendo en el medio
rural y sientes que te faltan
herramientas para contar tu
historia?

jEsta guia es para ti!

"Como contar tu proyecto de impacto”
es una guia de buenas practicas
disefada en el marco de la iniciativa
MIES para ayudarte a comunicar el
inmenso valor de tu

\ emprendimiento para la reactivacion
N del mundo rural. ¢Por qué? Porque
5 f‘h-? sabemos que emprender en
i entornos rurales tiene un valor Unico
y una fuerza transformadora que
merece ser compartida con el
mundo.
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Juntos/as, exploraremos como construir una narrativa
que refleje la esencia de tu proyecto y resuene con tu
comunidad. La narrativa se refiere a “la historia que se
cuenta” sobre el emprendimiento y su manera de
relacionarse con el entorno.

Puede incluir elementos como su origen del proyecto,
las personas detras, los valores que defiende, cobmo se
relaciona con la naturaleza, y cdmo impacta
positivamente en la comunidad local. Es importante que
la narrativa de marca sea auténtica y coherente con la
realidad del emprendimiento, ya que ayuda a construir
una conexion emocional con los clientes y a diferenciar
la marca en un mercado cada vez mas competitivo.

Para ello trabajaremos sobre como identificar los rasgos
de la marca, los valores fundamentales que la impulsan
y los elementos que la hacen especial en el ecosistema
del emprendimiento rural.

Pero esta guia no se detiene en la teoria. También te
proporcionaremos herramientas para definir objetivos
claros, conocer a tus stakeholders claves, disefar
acciones de comunicacion mas efectivas y pensar
estrategias para medir tus resultados. A lo largo del
documento encontraras ejemplos reales e inspiradores
de otros emprendedores y emprendedoras sociales
rurales que han enfrentado desafios similares a los
tuyos.
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Querer emprender mientras mejoras el mundo, tu
calidad de vida y la de los tuyos no es una locura, es ir
mucho mas que desarrollar una actividad econémica
particular: se trata de asumir un compromiso
profundo con las personas y el planeta. iDe eso
hablamos cuando decimos “impacto”!

En un contexto como el rural, donde la conexion con la
tierray la comunidad es incluso mas palpable que en el
entorno urbano, cada iniciativa emprendedora tiene el
potencial de transformar positivamente vidas y paisajes
de manera significativa. Desde la creacion de empleo
local hasta la promocidon de practicas sostenibles, si
emprendes en el medio rural estas en la vanguardia de
la construccidon de un futuro mas equitativo y sostenible
para todos/as.

Tu trabajo no solo impulsa el desarrollo econédmico de
las comunidades locales, sino que también preserva la
rica herencia histérica, cultural y natural

del entorno rural.
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Al emprender con el enfoque de "triple impacto
positivo” (en numerosas ocaciones definido como
emprendimiento “social”, “con propdsito”, “sostenible”, y
ahora también como “regenerativo”)*, no sélo generas
beneficios econdmicos, sino que también aumentas el
bienestar de las personas y el planeta (de ahi lo de

“triple”: impacto econémico, social y ambiental).

En resumen, el valor de emprender con impacto positivo
en el mundo rural radica en tu capacidad para generar
un cambio tangible y perdurable que beneficie a
quienes habitamos este mundo. ;Y a eso nos
dedicamos las personas emprendedoras sociales!

Si emprendes con impacto, jformas parte de un
movimiento global!

En todo el mundo las organizaciones y emprendimientos
sociales estan cobrando cada vez mas importancia,
visibilidad y aliados por ser fundamentales para abordar
los desafios que enfrentamos en la actualidad en
materia social y ambiental.
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Este modelo empresarial, que aun
necesita recorrer un largo caminoy jte
necesital, genera un cambio profundo en
la manera de hacer negocios y concebir
el éxito empresarial, impulsando un
modelo mas inclusivo, equitativo y
sostenible para el beneficio de todos.

Las organizaciones sociales se unen e
inspiran a otras a adoptar practicas mas
éticas y responsables de manera
transversal. Esto implica que no son sélo
acciones aisladas de responsabilidad
social empresarial, sino que el negocio
en su conjunto mide y gestiona su
impacto en las personas y el planeta.

*Los emprendimientos y organizaciones sociales buscan generar
soluciones a problemas sociales (Diez et al., 2023). Por su parte,
“con propdsito” implica que en el desempefio de su actividad,
velan por la generacién de un impacto positivo en las personasy
el medio ambiente (empresasconproposito.net, 2023)

El término "sostenible" desde el punto de vista empresarial se
refiere a la capacidad de una empresa para operar y
desarrollarse de manera que satisfaga las necesidades del
presente sin comprometer la capacidad de las futuras
generaciones para satisfacer sus propias necesidades. Segun la
Real Academia Espafiola (RAE), "sostenible" se define como "que
se puede mantener durante largo tiempo sin agotar los recursos
o causar grave dafio al medio ambiente".

Segun la Real Academia Espafiola (RAE), "regenerativo" se define
como "que tiene capacidad para regenerarse". En el contexto
empresarial, esto implica adoptar practicas y estrategias que no
solo preservan los recursos naturales y minimizan los impactos
ambientales, sino que también busquen activamente restaurar
los ecosistemas y comunidades afectadas por las operaciones de
la empresa.
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En primer lugar (y para nosotros, la mas importante), la
comunicacion efectiva de tu valor es esencial para
construir relaciones sélidas con tus agentes claves. Al
compartir tu historia, tu pasién y tu compromiso con el
medio rural, no solo fortaleces el vinculo con tus
colaboradores y clientes, sino que también contribuyes
a promover la identidad, la visibilidad y la riqueza
patrimonial de tu territorio.

Ademas, en un entorno donde la competencia puede
ser menor pero la visibilidad suele ser bastante limitada,
es crucial ayudar a que tu proyecto destaque para
que sea reconocido. Comunicar eficazmente tu valor te
permite diferenciarte y captar la atencion de potenciales
colaboradores, clientes, socios y también financiadores.

Aqui surge otra razén relevante para comunicar tu valor:
te ayudara a atraer recursos y apoyo externo. Ya sea
buscando financiamiento, estableciendo alianzas
estratégicas o participando en programas de desarrollo,
una narrativa convincente y auténtica sobre el impacto
de tu proyecto puede abrir puertas y generar
oportunidades que de otro modo podrian pasar
desapercibidas.
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Paso a paso para disenar y
comunicar tu narrativa

EI\%H{.]EBHSIAH%'ENNI'BASRA ‘jj COMUNICA TU NARRATIVA

SOCIALES EN EL RURAL
. DEFINE CREA
OBJIETIVOS MENSAJES CLAVES
20 g Ingrar al coenun Clarcs y que transmitan La esencia
E . o b proYecto.

PASO A PASO PARA CRAR Y COMUNICAR TU VALOR
DISEFA ACCIONES
DE COMUNICACION

3 Sabemos que emprender en entormos rurales tiene un valor
UNA HISTORIA nn \ru“ u.e arlerg, i nr;asd:rawemeteoe;ercor:pamna
QUE MERECE i i
SER CONTADA

INSPIRATE Y CREA

CONOCE OTROS USA LA TABLA EDITABLE
PROYECTOS PARA CREAR

I
de Impacta+

PROYECTO MIES de Impacta+
www.emprendedoresrural bes infe

PASO 1: Construir la base de tu narrativa

Crear una narrativa como emprendedor/a rural social
implica articular una historia que refleje tu esencia,
mision y pasiones, asi como el propdsito y los valores
detras de tu proyecto. Pero sobre todo significa conectar
el SER, HACER y DECIR emprendedor. A continuacion te
contamos dos elementos que pueden ayudarte a definir
esa narrativa.
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Antes de construir tu narrativa, es crucial
tener claridad sobre por qué estas
emprendiendo en el ambito rural y cuales
son los valores que guian tu trabajo.
Preguntate cual es tu mision/proposito y
qué impacto deseas tener en tu
comunidad y en el medio ambiente.

Una herramienta que puede ayudarte
a definir tu propésito:

Concepto japonés que se

compone de dos palabras: "iki", que
significa "vida", y "gai", que se traduce
como "realizacion" o "valor". En resumen,
Ikigai representa a traveés de una serie de
circulos que confluyen 4 elementos claves:
lo que amas hacer, en lo que eres
bueno/a, lo que el mundo necesita
(problemas que puedes ayudar a resolver),
por lo que podrias generar ingresos a
partir de tus habilidades y pasiones.

*Mas informacién sobre el concepto de IKIGAI: articulo en la BBC
(AQUI), en La Vanguardia (AQUI). Consultados por ultima vez el 3
de mayo de 2024.

10


https://www.bbc.com/worklife/article/20170807-ikigai-a-japanese-concept-to-improve-work-and-life
https://www.lavanguardia.com/cribeo/cultura/20200523/481125177904/ikigai-secreto-japoneses-sentirse-satisfechos-vidas.html

En la busqueda por descubrir nuestro proposito
vital, el IKIGAI nos plantea la necesidad de
reflexionar sobre qué podemos ofrecer que el
mundo necesita. En este sentido, nuestras
habilidades y cualidades se convierten en
fortalezas que nos permiten liderar proyectos
capaces de combinar las pasiones que nos
movilizan con los desafios del mundo actual.

En esencia, nuestros emprendimientos se alinean
con el concepto de , buscando
ofrecer soluciones creativas a los problemas
sociales y ambientales locales y globales:

e Los desafios a nivel global pueden ser
delineados a partir de los 17 Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS) de la "Agenda
2030" de Naciones Unidas. Los cuales definen
metas para abordar problemas tales como: la
la pobreza, el cambio climatico, la inequidad,
la injusticia social y ambiental, etc.

e Los principales desafios que enfrenta el medio
rural en Espafia segun el Ministerio para la
transicion ecologica y el reto demografico
del Gobierno de Espana (2019) son: la
despoblacion, la dispersion territorial, la baja
densidad poblacional, las migraciones, la caida
de la fecundidad, el envejecimiento de la
poblacién, la escasa presencia de las mujeres
en el mercado laboral rural, entre otros.
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|dentificar estos retos globales y del rural permiten
conectar nuestro proposito con la mision del proyecto
respondiendo a preguntas tales como:

e ;Qué problema social/ambiental esta intentando
resolver tu emprendimiento?

e ;Qué ofrecey como lo hace?

e ;A quiénes lograria beneficiar?

Los ingredientes de la receta para redactar el
propdsito de tu emprendimiento:

QUE | COMO | PARA QUIENES | POR QUE

Un ejemplo para inspirarte:

EntreSetas

PAREDES DE NAVA | AGRICULTURA

Cultivar setas ecoldgicas y gourmet con impacto
medioambiental 0 respetando al maximo los ciclos y
colaborando con la gente del medio rural para fomentar
el asentamiento rural y la permanencia de los pueblos.

Ver mas

Conocer mas: emprendedoresrurales.info/entresetas
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Emprendes en el rural, eres un agente de cambio.
|dentificarte como emprendedor/as social es mas que
una etiqueta; es una declaracion de principios.
Reconocer tu papel como agente de cambio social te
une al movimiento de empresas de impacto (con
proposito, sociales, sostenibles, etc.) y te permite
conectar con una comunidad mas amplia de personas
que comparten tus valores y tu vision. También te
ayuda a definir claramente tus objetivos y a alinear tus
acciones con tu misiéon social y ambiental. Aqui hay
algunos rasgos que pueden ayudarte a describir tu
espiritu emprendedor social:

. con el emprendedor: has
logrado vincular la mision de tu proyecto
empresarial a lo que te moviliza, a tu razon de ser.

o sientes una profunda conexion
con un problema social o ambiental y estas
decidido/a a encontrar soluciones innovadoras
para abordarlo.

. no solo te centras en
solucionar problemas a corto plazo, sino que te
comprometes a encontrar soluciones sostenibles a
largo plazo que generen un impacto duradero en
la sociedad y el medioambiente.
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mas allda de las

ganancias: te importa tanto el impacto
social/ambiental de tu negocio. como las
ganancias que genera. Para ti, el éxito no solo se
mide en términos de beneficios financieros, sino
también en el cambio positivo que generas en la
comunidad y su entorno.

estas siempre buscando
nuevas formas de abordar problemas y adoptar un
enfoque diferente para encontrar soluciones
efectivas.

entiendes que el cambio
real se logra mejor cuando trabajas con otras
personas y entidades.

Algunos ejemplos para inspirarte:

o “Somos un padre artesano y una hija disefiadora
y la combinacion de la experiencia con la
novedad nos hace ser mejores en nuestro trabajo.
Por ello, hemos decidido entrelazar todas
nuestras ideas para sumergirnos juntos en esta
aventura.” Amaia y Jesus Prieto - Baku.
Barrikupel S.Microcoop

o “Para nosotros, la agricultura regenerativa y el
uso de la tierra son una parte esencial de nuestro
futuro sistema alimentario.” Jacobo Monereo -
Regeneration Academy
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Ahora bien, tu identidad  como
emprendedor/a es esencial para construir
la “identidad o ADN"” de tu iniciativa, pero
ademas es importante identificar y definir
los rasgos de  personalidad  del
emprendimiento, sus valores y los atributos
que te ayudaran a diferenciar tu marca de
otras para construir o reforzar el vinculo
con tus agentes claves.

Vamos a definirlos uno a uno:

e Los rasgos de personalidad son como
la personalidad de tu proyecto, cobmo se
muestra y se comporta. Puede ser
joven, moderno, cercano, divertido, etc.

e Los valores son las creencias
fundamentales de tu emprendimiento,
lo que consideras importante. Pueden
incluir la ética, el respeto, el cuidado del
medio ambiente o el apoyo a la cultura.

e Los atributos competitivos son las
cosas que hace tu iniciativa para
destacarse. Son las ventajas, beneficios
0 soluciones que ofrece, como |la
calidad, la variedad, el buen servicio al
cliente, la tecnologia que utiliza o los
precios competitivos.
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Un ejemplo para inspirarte:

PERSONALIDAD VALORES ATRIBUTOS

Rursal Etl,c? ; "Gafas donde
Humana Sostenibilidad p
5 : . nunca habia
Pequefio negocio Compromiso habido”
De proximidad Cuidado

Escucha a Gafasvan en primera persona:

https://emprendedoresrurales.info/gafasvan/

PASO 2: Comunicar tu alma, tu historia
y tus resultados

La base de tu narrativa se refleja en el alma, la
historia y los resultados de tu experiencia
emprendedora en el medio rural. jY el mundo
necesita conocerla!
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Contar tu narrativa implica desarrollar un proceso
estratégico que se basa en la claridad de objetivos, el
conocimiento de tus agentes o partes interesadas
(stakeholders), la creacion de mensajes clave, el
disefio de acciones de comunicacion y la medicion de
tus logros en comunicacion.

Antes de comenzar cualquier actividad de
comunicacion, es fundamental establecer objetivos
claros que se alineen con los objetivos de tu
emprendimiento. ¢Qué actores estan involucrados?
;(Qué acciones de comunicacion vas a llevar
adelante? ;Qué resultados esperas lograr con tu
comunicacion?

Los objetivos deben ser medibles para poder evaluar
el éxito de tus esfuerzos de comunicacion. Es decir,
debes poder asignarles un valor numeérico o una
metrica especifica que te permita determinar si los
estas alcanzando o no. Esto facilita la toma de
decisiones inteligentes en funcion de los resultados
obtenidos.

Pueblos OBJETIVO DEL EMPRENDIMIENTO #1
#e Remotos Dar visibilidad al ecosistema rural (entre ndmades digitales como destino de turismo alternativo)

OBJETIVO DE COMUNICACION #1
QUE | CON QUIEN |

Dar a conocer en redes sociales las ventajas del trabajo remoto
en el rural como experiencia de turismo alternativo en al menos
"X cantidad” de posibles ndomades digital

Tasa de conversion: alcanzar : -
Ej. Carnota (Galicia)

1.000 para que 10 me elijan

Conocer mas: emprendedoresrurales.info/pueblos-remotos


https://emprendedoresrurales.info/pueblos-remotos/

|dentifica y comprende a todas las partes interesadas
(stakeholders) que estan involucradas o se ven
afectadas por tu emprendimiento rural. Esto incluye a
la  comunidad local, clientes, proveedores,
organizaciones gubernamentales y no
gubernamentales, medios de comunicacién, entre
otros.

Conocer sus necesidades, intereses, preocupacionesy
nivel de influencia en tu proyecto te ayudara a
construir una narrativa que:

e Comprenday responda a las necesidadesy
perspectivas locales.

e Construya relaciones significativas.

e Cree valor compartido.

e Genere confianza y credibilidad.

e Abra oportunidades para la innovacion y el
crecimiento sostenible.

e Priorice y adapte la comunicacion para que sea
relevante y efectiva.

Una herramienta que puede ayudarte a identificar
y priorizar tus stakeholders:

Un mapa de stakeholders™ es una herramienta que
se utiliza para identificar y visualizar a todas las partes
interesadas que tienen algun tipo de interés,
influencia o impacto en una organizacién, proyecto o
iniciativa.
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e Stakeholders claves: tienen un alto nivel de
influencia y poder, asi como un fuerte interés en el
proyecto u organizacion. Sus opiniones, decisiones
y acciones pueden tener un impacto significativo
en el resultado del proyecto.

o Stakeholders secundarios: tienen un interés
moderado en el proyecto u organizacion y pueden
tener cierta influencia, aunque no tanto como los
stakeholders clave.

o Stakeholders terciarios: tienen un interés mas
limitado en el proyecto u organizacion y su influencia
es menor en comparacion con los stakeholders clave
y secundarios, aun asi es importante tener en cuenta
Sus intereses y preocupaciones, ya que pueden surgir
problemas si no se abordan adecuadamente.

Agentes del territorio

Organizalos segun prioridad

N

%,

%ﬂ‘l

Fuente: elaboracion propia

*Dos herramientas de Impacta+: Mapa de actores por su nivel de implicacién &
Mapa de actores clave segun el ambito-rol (Stakeholders Map)
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Una herramienta para describirlos

El Mapa de Empatia* sirve para entender
mejor al cliente o publico objetivo. Implica
ponernos en sus zapatos para tener un
conocimiento mas profundo sobre su
personalidad, su entorno, su vision del
mundo y sus necesidades y deseos.

Qué
PIENSA Y SIENTE?
Lo que realmente importa

Principales preocupaciones
Inquietudes y aspiraciones

iQue {Qué

OYE? VE?
Lo que dicen los amigos Entorno
Lo que dice el jefe Amigos

Lo que dicen las personas influyentes La oferta del mercado

Qué
DICEY HACE?
Actitud en pdblico

Aspecto

Comportamiento hacia los demds

ESFUERZOS RESULTADOS
Miedos Deseos/necesidades
Frustraciones Medida del éxito
Obstaculos Obstéculos
Fuente: XPLANE

*Esta herramienta se utiliza principalmente en la metodologia del
Design Thinking y fue desarrollada por XPLANE, aunque se dio a
conocer ampliamente a partir del libro GENERACION DE
MODELOS DE NEGOCIO (2010) de Alex Osterwalder e Yves
Pigneur.

*Dos herramientas de Impacta+: Mapa de empatia & Persona
canvay su journey
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ldentifica los mensajes claves que deseas
transmitir en tu comunicacion. Estos deben ser
claros, concisos y consistentes con tu identidad
como emprendedor/a y de tu marca. Los
mensajes clave pueden incluir informacion sobre
los rasgos de personalidad, valores y atributos de
tu proyecto. Por ejemplo: tu propésito, tu
compromiso con la sostenibilidad, tu impacto
positivo en la comunidad y el medio ambiente, la
calidad de tus productos, el valor diferencial, entre
otros aspectos relevantes para tu
emprendimiento.

Un ejemplo para inspirarte:

Emprendimiento Femenino, Ayudas, acompanamiento y
Formacién en Emprendimiento Rural

Nuestro propdsito triple balance:

ECONOMICD: generar rigueza y trabaje digne en of medic naral

Conocer mas: emprendedoresrurales.info/como-una-cabra
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Una vez que hayas definido tus objetivos, conocido a
tus stakeholders y creado tus mensajes clave, es hora
de disefar y articular estos elementos con las acciones
de comunicacion. Lo mas importante es mantener
siempre la coherencia entre el SER, HACER y DECIR
de tu proyecto. Esto te ayudara a construir
confianza y reputacion.

Aqui te mencionamos algunas estrategias especificas
que podrias considerar:

e Uso de medios tradicionales: Anuncios en
periddicos, revistas, emisoras de radio, canales de
TV (de alcance local, regional y/o nacional) pueden
ser una forma efectiva de llegar a la audiencia,
sobre todo aquellos medios
comunitarios/regionales. Por ejemplo, podrias
publicar anuncios que destaquen los productos o
servicios de tu emprendimiento, o compartir
historias inspiradoras sobre tu proyecto. jAnimate
a ampliar también la voz a territorio internacional!

Algunos ejemplos para inspirarte:

o @afasvan en Cadena Ser
o Muuhlloa en Ruralitas. La 2 - RTVE
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e Medios digitales: Las redes sociales son una
herramienta poderosa para llegar a una audiencia
amplia, incluso en areas rurales. Crea perfiles en
plataformas como Facebook, Instagram o Twitter
(X) para compartir contenido relevante, como fotos
de tus productos, actualizaciones sobre eventos o
noticias relacionadas con tu emprendimiento y su
impacto en el territorio. Ademas, animate a
innovar aprovechando las ventajas de los podcast
0 un blog para compartir historias mas profundas
sobre tu experiencia como emprendedor/a rural y
los valores de tu proyecto. Pero recuerda: si no
puedes gestionar o generar contenido de valor,
mejor no abras ese canal/plataforma.

Algunos ejemplos para inspirarte:

o Podcast Como una Cabra
o Muuhlloa en revista Vogue digital

e Organizacion de eventos: La realizacion de
actividades y eventos, especialmente de alcance
comunitario puede ayudarte a generar interés y
apoyo para tu emprendimiento. Organiza jornadas
de puertas abiertas en tu finca o establecimiento,
formaciones, aniversarios, actividades culturales o
sociales vinculadas a tu propdsito, etc. donde
los/las  visitantes puedan conocer  tus
productos/servicios, aprender sobre tus practicas
sostenibles y fortalecer relaciones.



Algunos ejemplos para inspirarte:

o 10 afos de Apadrina un Olivo
o | Encuentro de Talento Rural de Pueblos
Remotos

e Participacion en ferias, eventos y programas: son
una excelente oportunidad para dar a conocer tu
emprendimiento y establecer conexiones con otros
miembros de la comunidad y posibles
clientes/colaboradores. Monta un stand en ferias
donde puedas exhibir y vender tus productos, e
interactua con las personas visitantes para compartir
practicas y establecer vinculos beneficiosos para
todos.

Algunos ejemplos para inspirarte:

o Fresco y del Mar en la | Feira Xuntos Saborea
Galicia
o EntreSetas en el programa Lanzadera Unlimited

e Colaboracion con agentes claves y lideres locales:
Identifica a personas e instituciones influyentes en tu
comunidad, como lideres de opinidon, figuras
publicas locales, asociaciones, colectivos vy
movimientos locales/regionales para establecer
colaboraciones.
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Algunos ejemplos para inspirarte:

e Babel Nature forma parte de la Asociacién Lustray
del Club de ecoturismo de Espafia

A
Formamos partle de:

50U O

LD %

Conocer mas: emprendedoresrurales.info/babel-nature

e Como una cabra colabora con la Escuela
Juana Millan y Tiangle Estudio

Colaboradoras

Escuela Juana Millan Triangle Estudio

Conocer mas: cabrasenred.es/colaboradoras
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Finalmente, es importante medir los resultados e
impactos de tus esfuerzos de comunicacion para
evaluar su efectividad y realizar ajustes si es
necesario. Es el momento de tomar tus objetivos
de comunicacién y analizar su nivel de alcance.

Diferencias entre resultados e impactos

“

Cambios significativos a largo plazo en la
comunidad rural y el medio ambiente, como
una mejora en la percepcion de la

Logros tangibles inmediatos derivados
de las acciones de comunicacién, como
aumento en la participacién en eventos

Definicién ) - sostenibilidad, el fortalecimiento de la
locales, incremento en la visibilidad en ., . .,
: . . conexion con la comunidad local, la adopcién
redes sociales, aumento en la asistencia - 2 2
de practicas agricolas mas respetuosas con el
a talleres o charlas, etc. . .
medio ambiente, etc.
Son cuantificables y observables en un Son mas intangibles y cualitativos,
Naturaleza periodo corto de tiempo, generalmente relacionados con la transformacién de
expresados en numeros o estadisticas actitudes, comportamientos y practicas en la
concretas. comunidad rural a lo largo del tiempo.
Se pueden medir en el corto plazo, . 2
> Se manifiestan y se evaltan en el largo plazo,
Alcance usualmente dentro de periodos B . . -
o ~ reflejando cambios progresivos y sostenibles
temporal especificos como campafias o eventos )
: en la comunidad y el entorno rural.
particulares.
Aumento en la participacion en Mayor adopcién de practicas agricolas
actividades comunitarias, incremento en sostenibles por parte de los agricultores
Ejemplos la cantidad de seguidores en redes locales, mejora en la calidad del suelo y del
sociales, aumento en la asistencia a agua, aumento en la conciencia ambiental de
ferias locales, etc. la comunidad, etc.

Fuente: elaboracion propia

En resumen, los resultados de comunicacion son los
logros inmediatos y tangibles que se pueden
observar a corto plazo, mientras que los impactos
de comunicaciéon son los cambios significativos vy
duraderos que se producen a largo plazo como
resultado de las acciones de comunicacion.
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Un ejemplo para inspirarte:

e Retomamos el objetivo definido para Pueblos
Remotos

uveblos OBJETIVO DEL EMPRENDIMIENTO #1
#» Remotos Dar visibilidad al ecosisterna rural fentre ndmodes digitales como desting de turisme alternativo)

raf A "-.ll \

LN R 0BIETIVO DE COMUNICACION #1

F i ! Dar a conocer en redes sociales las ventajas del trabajo remoto en el rural como
experiencia de turismo alternativo en al menos "X cantidad” de posibles némades

digital para que se elijan en "X en lugar”

® INDICADOR DE MEDICION DE RESULTADOS

= Cantidad de publicaciones generadas para nonames digitales
* Cantidad de likes, comentarios y share conseguidos

INDICADOR DE MEDICION DE IMPACTOS
» Cantidad de nénames digitales que elijieron visitar X lugar
* Cantidad de nénames digitales que se establecieron en X lugar
* Cantidad de nénames digitales que atrajeron visitales a X lugar

Conocer mas: emprendedoresrurales.info/pueblos-remotos

PASO 3: Vamos a crear y comunicar tu
narrativa con un ejemplo

Humana Ecoprint, una iniciativa emprendedora de Mar
Marquez arraigada en el Parque Natural de la Sierra de
Aracena y Picos de Aroche (Huelva) que actua como una
plataforma para la reflexion y la accion ambiental a
partir de la moda sostenible y el ECO ART aplicando la
impresion botanica.
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Sus obras, inspiradas en la naturaleza, testimonian su
fragilidad y resiliencia, recordando la responsabilidad
colectiva de proteger el ecosistema. Cada pieza
captura la esencia de la naturaleza, desde los sutiles
matices de un atardecer hasta la intrincada red de
vida en un bosque, buscando despertar admiracién y
respeto por el entorno. Humana Ecoprint busca
promover la conexion con la naturaleza y concienciar
sobre su importancia.

Conocer mas: humanaecoprint.es

A continuaciéon vamos a identificar en la siguiente
tabla, los elementos que Humana EcoPrint a
identificado como elementos imprescindibles para su
narrativa.
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m Ejemplo Humana EcoPrint

Objetivos

Stakeholders

Mensajes
Claves

Del proyecto

Resignificar aquello que nos une a la tierra a partir del ECO ART en la
moda.

De comunicacién

Conectar a las personas con la tierra a partir del ECO ART en la moda a
partir a partir de X experiencias al afio

Del proyecto

Revalorizar saberes tradicionales sobre tintes naturales del entorno
De comunicacién

Dar a conocer los saberes tradicionales sobre tintes naturales

del entorno a partir del X publicaciones y X experiencias

Algunos claves
e Consumidores reales y potenciales
* Proveedores
* Personasy entidades interesadas en la moda sostenible

Algunos secundarios
e Vecinos/as
e Asociaciones locales
e Centros educativos de la zona
* Estudios de arte Medios locales/regionales

Algunos terciarios
* Administracién publica
e Medios de comunicacién nacionales
¢ Financiadores

* “Humana Ecoprint nace en el Parque Natural de la Sierra de Aracena y
Picos de Aroche movida por una profunda inquietud medioambiental
y social he creado una marca de moda sostenible aprovechando la
gran riqueza que posee la comarca”

* “ECO ART. La importancia de la conexion entre la naturaleza y el ser
humano. Una resignificacion de aquello que nos une a la tierra”

* “Mi obra es un recordatorio tangible de la ineludible conexidén de toda
vida con la vida en la tierra.”

* “formo parte de un movimiento cada vez mds necesario, dando a
conocer saberes tradicionales sobre tintes naturales del entorno.”

* “Mis piezas, vivas, buscan suscitar una llamada a la accion: en la
dignificacion de la naturaleza y puesta en valor de sus extraordinarios
recursos nos invitan a reflexionar sobre nuestra responsabilidad
compartida a la hora de cuidarla para asegurar su futuro.”
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Talleres formativos

Presencia en redes sociales y web

Apariciones en medios tradicionales (radio, tv, prensa)
Alianzas con entidades alineadas al propdsito
Jornadas/presentaciones en eventos

Participacién en ferias (stand)

Otras

Acciones

Algunos de resultados de la comunicacion
e Cantidad (Q) de personas que se inscriben a los talleres
* Q de personas que completan los talleres
* Q de publicaciones generadas

T feailees * Q de apariciones en medios

de medicion
de resultados
e impactos

Algunos de impactos de la comunicaciéon
* % de personas que participan de las experiencias recomendadas
por quienes ya las han vivido.
* Percepcién del nivel de conexién con la tierra tras participar de las
experiencias.
e X participantes que informan haber cambiado sus practicas de
tintado de tela después de asistir a talleres

Inpirado en Humana EcoPrint. Conocer mas: humanaecoprint.es

Te invitamos a utilizar la siguiente tabla para construir y
comunicar tu narrativa, recuerda que es tu historia y
esta viva..., evoluciona con tu andar. Animate a decir y
compartir con el mundo lo que estas haciendo e inspira
a otras personas que estan emprendiendo en el rural.
iTu valor es enorme!

Para hacerte el camino mas facil, puedes descargarte

esta misma plantilla y crear la narrativa de tu
proyecto de emprendimiento de impacto social en:
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10 Recursos digitales utiles para

apoyar tu comunicacion:

Herramienta para disefio grafico y creacion de
materiales visuales. jPuedes hasta crear tu
logo!

Coleccion de fuentes tipograficas gratuitas
para utilizar en disefios.

Plataforma de email marketing para enviar
boletines y promociones.

Plataforma para la gestion de tickets/entradas
a eventos.

Herramienta para la programacion y gestion de
redes sociales.

Plataforma de gestion de proyectos y trabajo
en equipo.

Herramienta de gestién de proyectos basada
en tableros.

Herramienta de analisis web para medir el
rendimiento del sitio.

Banco de imagenes gratuitas de alta calidad.

Banco de recursos graficos gratuitos,
incluyendo imagenes y vectores.

Plataforma de inteligencia artificial para
generar contenido de texto.

Canvas

Google Fonts

MailChimp

Ticket Taylor

Hootsuite

Notion

Google Analytics

Unsplash

Freepik

ChatGPT
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En esta guia, hemos reflexionado acerca de la
importancia de la narrativa de marca y su
comunicacion efectiva para quienes como tu,
estan emprendiendo cuidando a las personas y
el medioambiente en el rural. Exploramos
herramientas para ayudarte a contar la historia
de tu proyecto y asi, ayudarte a visibilizar su
valor, conseguir apoyo, movilizar recursos vy
escalar su impacto positivo en tu comunidad.

Recuerda que cuentas con el para
inspirarte y conectar. Se trata de wuna iniciativa
impulsada por AlmaNatura, SALVAJE y Terra da Auga
y enmarcada en Impacta+ (de Ashoka Espafia con el
apoyo de Google.org) que tiene por objetivo generar un
ecosistema de emprendimiento social en Espafia mas
diverso, mas accesible y mas inclusivo.

Entre las ideas que trabajamos en este documento,
resaltamos la importancia de definir y vincular tu
proposito personal y el de tu proyecto para construir
una narrativa auténtica, coherente y convincente;
enfatizamos la necesidad de conocer y jerarquizar a
tus stakeholders, lo que te permitira reforzar
relaciones significativas y adaptar tu comunicacion;
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exploramos como identificar mensajes claves a
partir de tu "hacer” con impacto y disenar
acciones de comunicacion efectivas, desde
redes sociales hasta participacion en eventos
locales; y por ultimo, subrayamos la relevancia
de medir tus logros en comunicacion para
optimizar tus esfuerzos y maximizar tu impacto
en la comunidad.

En resumen, esta guia te equipa de herramientas
y conocimientos Udtiles para comunicar tu
proyecto de impacto en el medio rural
aprovechando el respaldo y las historias
emprendedoras que pone a disposicion el
proyecto

Al aplicar estos aprendizajes y seguir explorando
nuevas formas de conectar con tu entorno,
tienes el enorme poder de construir un futuro
mas sostenible y equitativo para todos/as.
iGracias por acompainarnos hasta aqui!

Howard Thurman.
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